Zwischen Green Claims und

Labels: Wie viel Klarheit bringt
EmpCo?




1. Richtlinien




EmpCo - Richtlinie

& markant

Richtlinie (EU) 2024/825

Richtlinie (EU) 2024/825 des Europaischen Parlaments und des Rates vom 28. Februar 2024 zur
Anderung der Richtlinien 2005/29/EG und 2011/83/EU im Hinblick auf die Starkung der Verbraucher beim
okologischen Wandel durch einen besseren Schutz vor unlauteren Praktiken und durch bessere

Informationen

Ziele

Mit dieser Richtlinie will die EU-
Verbraucher vor irreflhrenden
Marketingpraktiken im Bereich
der Nachhaltigkeitswerbung
schutzen und so eine
transparentere

In Kraft getreten am 26. Marz
2024; muss von den EU-
Mitgliedstaaten bis zum 27.
Marz 2026 umgesetzt werden
und gilt ab dem 27.
September 2026, verscharft
die Anforderungen an ,grune
Werbung”.

Adressaten

Kaufentscheidung ermoglichen.

Inhalte

Kunftig gelten fur Unternehmen
strenge Anforderungen
hinsichtlich der Verwendung von
Umweltaussagen. Die
Verwendung selbst entwickelter
Nachhaltigkeitslabels wird
eingeschrankt. Die Regelungen
der EmpCo-Richtlinie werden
durch die Green Claims Directive
flankiert.

I Alle Unternehmen oder Personen, die das Siegel zur Forderung des Absatzes mit seinem Produkt, der

Verpackung oder seinem Unternehmen in Verbindung gebracht hat (grundsatzlich Hersteller (nicht der
Handler, soweit das Produkt nur angeboten und prasentiert wird)




Zeitplan & markant

o %)

Marz 2024 27. Marz 2026 Keine 27. September
Inkrafttreten der  Veroffentlichung Ablauf der Abverkaufs- 2026 Evtl. Green
EmpCo-Richtlinie von FAQs Umsetzungsfrist fristen Anwendung der  Claims-Richtlinie?
Bitte Malinahmen
Lagerbestande

abverkaufen und
Vertrage andern



2. Umweltau




Definitionen

v

& markant

,Umweltaussage‘, unabhangig von ihrer Form, eine
Aussage oder Darstellung, die nach Unionsrecht oder
nationalem Recht nicht verpflichtend ist, einschliel3lich
Darstellungen durch Text, Bilder, grafische Elemente
oder Symbole wie beispielsweise Etiketten,
Markennamen, Firmennamen oder
Produktbezeichnungen, im Kontext einer kommerziellen
Kommunikation, und in der ausdrucklich oder
stillschweigend angegeben wird, dass ein Produkt, eine
Produktkategorie, eine Marke oder ein
Gewerbetreibender eine positive oder keine Auswirkung
auf die Umwelt hat oder weniger schadlich fur die
Umwelt ist als andere Produkte, Produktkategorien,
Marken bzw. Gewerbetreibende oder seine bzw. ihre
Auswirkung im Laufe der Zeit verbessert wurde;



EmpCo - Umweltaussagen |

“EZQ Verbot Werbung generischer Umweltangaben

Verbot der Werbung mit allgemeinen Umweltaussagen unter Verwendung
von Begriffen wie ,grin®, ,nachhaltig, ,umweltfreundlich“ und ,6kologisch®
wenn die zugrunde liegende «anerkannte hervorragende Umweltleistung»
(z.B. Umweltzeichen DIN ISO 14024 Typ 1, «Blauer Engel» in D,
«Nordischer Schwan» in Skandinavien oder Energieeffizienzklasse A oder
EU-Bio Siegel) vom Unternehmer nicht nachgewiesen und die
Umweltangabe ,im selben Medium® nicht konkretisiert werden kann). Die
anerkannte hervorragende Umweltleistung muss sich auf die konkrete
Werbeaussage beziehen*

Werbung mit zuklnftiger Umweltleistung

Strenge Vorgaben fir die Werbung mit zukinftiger Umweltleistung
(klare, objektive, offentlich einsehbare und

uberprufbare Verpflichtungen) (dies gilt fir Aussagen im B2C-Bereich,
wie z. B. ,Wir werden bis 2050 klimaneutral sein!“), die kinftig einen
detaillierten und realistischen Umsetzungsplan erfordern. Der
Fortschritt des Unternehmens muss von einem externen Experten
regelmafig Uberpruft werden, dessen Erkenntnisse Verbrauchern zur
Verfigung gestellt werden. Derartige Werbeversprechen sind zuletzt
besonders in den Fokus von Verbraucherschutzverbanden geruckt.

& markant

Verbot von produktbezogener klimaneutraler/-reduzierter oder -
positiver Werbung, die auf dem Ausgleich von
Treibhausgasemissionen basiert — CO2-Kompensationsangaben
sind nur zulassig, wenn sie sich auf die tatsachlichen
Auswirkungen auf den gesamten Lebenszyklus des betreffenden
Produkts (d. h. Herstellung, Nutzung, Entsorgung) beziehen und
nicht auf den Ausgleich von Treibhausgasemissionen aul3erhalb
der Wertschopfungskette des Produkts.

W
Neue Vorschriften fur Werbung mit ,,sozialen Aussagen®, die sich
auf die Anforderungen an Nachweise zur Untermauerung von
Aussagen zu Themen wie faire Lohne, Arbeitsbedingungen,
Artenschutz oder Vielfalt beziehen, sowie Tauschungsverbot Uber

LZirkularitatsaspekte wie Haltbarkeit, Reparierbarkeit oder
Recyclingfahigkeit®

Werbung mit sozialen Aussagen

* In der Praxis bedeutet dies, dass Marken oft nur mit bestimmten Umweltaussagen zugelassen werden, was aus Marketing-Sicht unattraktiv erscheint, da jede Verwendung der Marke einen Verweis

mit Sternchen zur Spezifizierung erfordert.



EmpCo - Umweltaussagen Il

E Verbot von Obsoleszenz-Werbung

Es wird jedwede kommerzielle Kommunikation uber eine Ware
verboten, die ein zur Begrenzung ihrer Haltbarkeit eingefuhrtes
Merkmal enthalt, oowohl dem Gewerbetreibenden Informationen
uber das Merkmal und seine Auswirkungen auf die Haltbarkeit der
Ware zur Verfugung stehen.

o Softwareaktualisierungen

Negative Auswirkungen von Softwareaktualisierungen durfen

nicht verschwiegen werden

Beispiel: Informationen zur Verschlechterung der Akkulaufzeit
eines Smartphones bei Update des Betriebssystems miissen
angegeben werden

Softwareaktualisierungen durfen nicht als notwendig dargestellt
werden, wenn sie lediglich der Verbesserung der Funktionalitat
dienen.

Beispiel: Ein Update zu Displayeinstellungen eines Smartphones
darf nicht als notwendig dargestellt werden

& markant

Es durfen keine falschen Behauptungen zur Haltbarkeit von
Waren unter normalen Nutzungsbedingungen hinsichtlich der
Nutzungszeit oder —intensitat gemacht werden.

Beispiel: ,Unsere Waschmaschine hélt 10.000 Waschgénge*
verboten, wenn nur 7500 Waschgénge erreicht werden kénnen
Waren durfen nicht als reparierbar prasentiert werden, wenn sie
es nicht sind.

=

Verboten ist das Veranlassen des Verbrauchers, Betriebsstoffe
einer Ware frUher zu ersetzen oder aufzufullen, als dies aus
technischen Grunden notwendig ist.

Beispiel: ,Druckerpatrone ersetzen® bevor die Patrone leer ist

Irrefhrende Aussagen zu Betriebsstoffen

Verboten ist das Verschweigen, dass die Funktionalitat von
Waren beeintrachtigt wird, wenn Betriebsstoffe/ Ersatzteile/
Zubehor verwendet werden, die nicht vom ursprunglichen
Hersteller bereitgestellt werden, oder die falsche Behauptung,
dass eine solche Beeintrachtigung eintreten wird.

Beispiel: ,Flllstandsanzeige eines Druckers kann nur bei
Originalpatronen angezeigt werden.“
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<) Reichweite einer Umweltaussage

Verboten wird auch das Treffen einer Umweltaussage zum
gesamten Produkt oder zu der gesamten Geschaftstatigkeit des
Unternehmers, wenn sie sich nur auf einen bestimmten Aspekt
des Produkts oder eine bestimmte Aktivitat der Geschaftstatigkeit
des Unternehmers bezieht. Damit soll gewissermalen ein ,cherry
picking“ verhindert werden.

Beispiel: Aussage ,mit Recyclingmaterial hergestellt, obwohl nur
Verpackung aus Recyclingmaterial besteht

|ZI Verbot der Werbung mit Selbstverstandlichkeiten

Gesetzliche Anforderungen, die fur alle Produkte einer Kategorie
gelten, durfen nicht als besonderer Vorteil des eigenen Angebots
dargestellt werden

Beispiel: ,ohne Mikroplastik“ab 17.10.2028 fiir Detergenzien

Auch das Werben mit Vorteilen fur den Verbraucher, die flr das
Produkt irrelevant sind und sich nicht aus einem Merkmal des
Produkts oder der Geschaftstatigkeit ergeben, ist unzulassig.
Beispiel: ,Unser Papier enthélt keinen Kunststoff”
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Nachhaltigkeitssiegel (Vertrauenssiegel, Gutezeichen etc.) durfen
kunftig nur angebracht werden, wenn diese von einer staatlichen
Stelle festgelegt wurden (z.B. Blauer Engel, EU-Ecolabel) oder
auf einem belastbaren Zertifizierungssystemen (Uberwachung
durch Dritte) beruhen. Keine Selbstzertifizierung moglich!

- Details siehe nachste Folien



Nachhaltigkeitssiegel @® markant

Definition ,,Nachhaltigkeitssiegel* )
ein freiwilliges offentliches oder privates Vertrauenssiegel, Gutezeichen oder Ahnliches,
mit dem Ziel, ein Produkt, ein Verfahren oder eine Geschaftstatigkeit in Bezug auf ihre
okologischen oder sozialen Merkmale oder beides hervorzuheben oder zu fordern,
ausgenommen alle verpflichtenden Kennzeichnungen gemaf Unionsrecht oder
nationalem Recht

rechtlich verpflichtende viele graphisch aufbereitete
Kennzeichnung ist nicht Nachhaltigkeitsaussagen
betroffen konnen betroffen sein

10



Zertifizierungssystem ® markant

\

Steht allen Anforderungen des Verfahren fur den Verfahren und von einem
Gewerbetreibenden zu Systems in Absprache Umgang mit VerstolRen kompetenten und unabhangigen
transparenten, lauteren mit Sachverstandigen/ sind festgelegt Drittgn durchaefiihrt

und diskriminierungsfreien Interessentragern mrsonengverhéltnis
Bedingungen offen ausgearbeitet P '

Uberwachung in einem objektiven

Werbender
Gewerbetreibender/Siegelnutzer

« Siegel- /Systeminhaber

« Unabhangige, kompetente

Uberwachungsstelle
11



FAQ der EU-Kommission vom 27.11.2025 — | @® markant

Keine Bindungswirkung:

Das Dokument soll Antworten auf haufig gestellte Fragen von Interessengruppen zur RL enthalten. Es handelt sich
dabei jedoch nicht um Leitlinien. Alle in dem Dokument geauf3erten Ansichten sind vorlaufige Standpunkte der
Dienststellen der EU-Kommission und durfen auch nicht als offizielle Position angesehen werden.

Sehr weite Auslegung des Begriffs ,,Umweltaussage*

Unsicherheit bestand bislang daruber, ob auch implizite Aussagen, wie beispielsweise die Verwendung bestimmter Farben, als

Umweltaussagen gelten kdnnen. Dazu stellt die Kommission klar, dass rein implizite Elemente wie Farben oder Bilder ohne Text fur
- sich nicht als allgemeine Umweltaussagen gelten. Werden sie jedoch mit schriftichen oder mindlichen Aussagen kombiniert, kann

insgesamt eine allgemeine Umweltaussage vorliegen. So kdnnen bestimmte visuelle Elemente, etwa gruine Blatter, Wassertropfen oder

naturbezogene Symbole, vom Durchschnittsverbraucher als implizite Umweltaussagen wahrgenommen werden. In Kombination mit

textlichen Aussagen oder Logos kénnen sie den Anforderungen der EmpCo-Richtlinie an allgemeine Umweltaussagen unterfallen.

Verhaltnis der Richtlinie zum Immaterialgliterrecht: Nach Auffassung der Kommission werden Labels sowie Marken-,
Unternehmens- und Produktnamen unabhangig von einem markenrechtlichen Schutz von der Richtlinie erfasst und missen daher die
Anforderungen an allgemeine Umweltaussagen und Nachhaltigkeitssiegel erfullen. Dies betrifft insbesondere Marken- oder
Produktnamen mit Begriffen wie ,griin“, ,6ko“ oder ,klimaneutral“. Erweist sich ein solcher Name als irrefihrend oder als allgemeine
Umweltaussage, kann nach Auffassung der Kommission die Eintragung als Marke wegen VerstolRes gegen das Lauterkeitsrecht
versagt werden.

Werbung mit Begriffen wie ,,bio*“ oder ,,vegan:

Fir Begriffe wie ,bio“ und ,,0ko“, die die 6kologische/biologische Erzeugung von Lebensmitteln betreffen, verweist die Kommission auf
sektorspezifische Regelwerke (etwa die Verordnung (EU) 2018/8489). Diese gehen als speziellere Regelung der EmpCo-Richtlinie vor.
In diesen Konstellationen findet die EmpCo Richtlinie daher keine Anwendung.

Bei den Bezeichnungen ,vegan® und ,vegetarisch“ kommt es demgegenuber auf den Kontext an. Wird durch ihre Verwendung ein
Okologischer oder sozialer Vorteil suggeriert, kann dies eine Umweltaussage oder ein Nachhaltigkeitssiegel darstellen, sodass die
Regelungen der EmpCo Richtlinie greifen.

12



FAQ der EU-Kommission vom 27.11.2025 - I @® markant

Nachhaltigkeitssiegel: Nachhaltigkeitssiegel, die von staatlichen Stellen festgesetzt wurden, sind weiterhin erlaubt.
" Hierzu stellt die Kommission klar, dass solche Siegel von einer staatlichen Stelle eines EU-Mitgliedstaats festgelegt
‘/ sein mussen. Nachhaltigkeitssiegel, die von einer staatlichen Stelle eines Nicht-EU-Staates etabliert wurden, sind
nicht zulassig oder die Anforderungen fur Zertifizierungssysteme mussen erfullt werden. Siegelinhaber und die
unabhangige Stelle, die die Einhaltung der Siegelkriterien pruft, mussen verschiedene juristische Personen sein.

Werbung mit sozialen Aspekten: ,Soziale Merkmale® werden nun ausdrticklich als wesentliche Produkteigenschaft
im Rahmen der irreflhrenden Geschaftspraktiken benannt; irrefUhrende Aussagen hiertber sind explizit untersagt.

~~ Auch Siegel, die sich auf soziale Merkmale beziehen, fallen unter den Begriff des Nachhaltigkeitssiegels und
mussen dieselben Anforderungen erfullen wie Umweltsiegel.

Umsetzungsfrist, Bestandsprodukte, Abverkaufsfristen: Die Richtlinie ist bis zum 26. Marz 2026 umzusetzen
und ab dem 27. September 2026 anzuwenden. Ab diesem Zeitpunkt sind die Vorgaben von Unternehmen
einzuhalten — auch fiir bereits vorhandene Produkte. Eine zusatzliche Ubergangsfrist ist nicht vorgesehen.
Unternehmen sollten daher zeitnah Produkte und Werbung anpassen und erforderlichenfalls durch Uberkleben oder
die Bereitstellung erganzender Informationen die Anforderungen der Richtlinie erfullen.

Anwendungsbereich: Erfasst sind samtliche Geschaftspraktiken im B2C Bereich, also jede Handlung,
Unterlassung oder Kommunikation, die in unmittelbarem Zusammenhang mit der Werbung, dem Verkauf oder der
Lieferung eines Produkts an Verbraucher steht. Geschaftspraktiken im B2B-Bereich fallen nicht in den
Anwendungsbereich. Die Nachhaltigkeitsberichterstattung ist in der Regel ebenfalls nicht betroffen.

13



3. Ubung Umweltaussagen



Praktische Beispiele @® markant

Welche Ausgestaltung der Aussage ,vegan® ist noch EmpCo-konform
bzw. wann liegt ein Nachhaltigkeitssiegel vor?

VEGAN

Fuir vegane Schuhe
werden keine Tiere

geschlachtet oder

I ausgebeutet.

Abbildungen Kl-generiert 15



Praktische Beispiele @® markant

-
§  FLASCHE AUS
| MINDESTENSJ

150%| 50%;

8 RECYCLINGMATERIAL " RECYCLINGMATERIAL
= N

-
o

100%
\ NAYURly

Fotos Kl-generiert 16



4. Anderungen Verbraucherrecht



Mehr Informationspflichten fur Unternehmen

Garantie und Gewahrleistung

Handler mussen kunftig in hervorgehobener Weise uber
das gesetzliche Gewahrleistungsrecht fur Waren
(Mindestdauer zwei Jahre) sowie Uber etwaige gewerbliche
Haltbarkeitsgarantien des Herstellers informieren, sofern
diese langer als zwei Jahre fur die gesamte Ware gewahrt
werden. Hierfur mussen EU-weit harmonisierte
Mitteilungen und Kennzeichnungen verwendet werden.

Reparierbarkeit

Sofern anwendbar, ist der Reparierbarkeitswert einer Ware
anzugeben. Wenn kein Reparierbarkeitswert auf
Unionsebene festgelegt ist, missen Informationen Uber die
Verfugbarkeit und Kosten von Ersatzteilen sowie
Reparaturanleitungen und Reparatureinschrankungen
bereitgestellt werden, sofern der Hersteller diese
Informationen liefert.

Softwareaktualisierungen

Bei Waren mit digitalen Elementen, fur digitale Inhalte und
fur digitale Dienstleistungen muss Uber die Mindestdauer
informiert werden, fur die der Hersteller
Softwareaktualisierungen bereitstellt, sofern der Hersteller
diese Informationen liefert.

Umweltfreundliche Lieferung

Unternehmer sollen zudem Uber umweltfreundliche
Liefermdglichkeiten (z. B. Lastenfahrrader oder geblndelte
Sendungen) informieren.

& markant
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Harmonisierte Mitteilung uber gesetzliches Gewahrleistungsrecht ®© markant

GESETZLICHE

GEWAHRLEISTUNG

Mindestens zwei Jahre gesetzliche In einigen Landern gik ein
langerer Zeitraum fir die

Gewadhrleistung der VertragsmaBig- gesetzliche Gewahrleistung.
keit fiir Waren, die in der Europai- Fur gebrauchte Waren kann

2 ein kiirzerer Zeitraum gelten,
schen Union verkauft werden. jedoch nicht weniger als ein

Jahr.
Verbraucherinnen und Verbraucher konnen
ihre Rechte im Rahmen des gesetzlichen Far weitere Informationen zu
Gewabhrleistungsrechts geltend machen, z. B. Ihren Rechten in einem
wenn die Waren bestimmten Land scannen Sie

den nachstehenden QR-Code

& nicht der Beschreibung entsprechen, oder fragen Sie den Verkaufer.

@ nicht bestimmungsgemaB funktionieren.

Verkaufer haften fiir jede Vertragswidrigkeit,
die zum Zeitpunkt der Lieferung der Waren
bestand und innerhalb des Zeitraums der
gesetzlichen Gewahrleistung erkennbar wird.
Verkaufer mussen in solchen Fallen Folgendes
anbieten:

@/ kostenlose Nachbesserung oder
kostenlose Ersatzlieferung,

@/ in bestimmten Fallen eine Preisminderung

oder eine vollstandige Erstattung des europa.eulyoureurope/garantien °

Kaufpreises.

Was ist zu tun,
wenn Sie vertragswidrige Waren erhalten?
o Melden Sie dem Verkadufer das Problem so bald wie moglich.

e Legen Sie einen Kaufnachweis vor, z. B. die Quittung, Rechnung oder einen
Kontoauszug.

Verkaufer und Hersteller kdnnen auch gewerbliche
Garantien gewahren, die unabhéngig von der gesetzlichen
G A R AN Gewahrleistung gelten. Diese GARAN-Kennzeichnung
(/4 zeigt beispielsweise, dass der Hersteller eine gewerbliche
Haltbarkeitsgarantie ohne zusatzliche Kosten gewahrt, die
die gesamte Ware abdeckt.

Keines der Elemente der Mitteilung darf verandert werden

Der abgebildete QR-Code fuhrt zu einem entsprechenden
Abschnitt im Portal ,Ihr Europa“. Der QR-Code muss unter
normalen Beleuchtungsbedingungen mit einem mobilen
Standardgerat ablesbar sein.

Im Anhang | der Verordnung werden konkrete Farbwerte
angegeben.

Bei Vertragen aulRerhalb des Onlinehandels kann die
harmonisierte Mitteilung farbig oder schwarz-weif} sein. Es ist eine
Mindestgrofie von A4 vorgeschrieben. Sie kann aber auch in
grof3eren Formaten (A3, A2, A1) gedruckt werden.

Im Onlinehandel muss die harmonisierte Mitteilung farbig sein. Hier
gibt es keine Grolienvorgabe.

Hinweis in ,hervorgehobener Weise*

Beispiele zum Ort der Kennzeichnung aus den
Erwagungsgrunden:

* Im Geschaft: auf einem Plakat in auffalliger Weise an einer
Wand oder neben dem Kassenschalter

* Online-Verkaufe: als allgemeine Erinnerung auf der Website
des Unternehmers, der die Ware verkauft

IAbrufbar hier: https://eur-lex.europa.eu/eli/reg_impl/2025/1960/0j

| 19
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Harmonisierte Kennzeichnung der gewerblichen @® markant

Haltbarkeitsgarantie

Folgende Elemente missen jeweils produktspezifisch angepasst werden:

 die Buchstaben ,XX" sind durch die entsprechende Dauer der vom Hersteller
gewahrten gewerblichen Haltbarkeitsgarantie in Jahren zu ersetzen

 die Worte ,Brand/Trademark” sind durch den Namen des Herstellers zu ersetzen, der
die gewerbliche Haltbarkeitsgarantie gewahrt

 die Worte ,Model identifier* sind durch die Modellkennung zu ersetzen, fur die der
Hersteller die gewerbliche Haltbarkeitsgarantie gewahrt

Bei Vertragen auRerhalb des Onlinehandels wird zudem eine Mindestgro3e von 95 x 100

mm vorgeschrieben und auch konkrete Vorgaben fur die Schriftgrofden der jeweiligen

Elemente (z.B. 80 pt fur die Geltungsdauer der Herstellergarantie XX).

GARANe

Im Onlinehandel kann die Kennzeichnung in einem
geschachtelten Format angezeigt werden. Bei einer
geschachtelten Anzeige muss die harmonisierte
Kennzeichnung beim ersten Mausklick, beim ersten
Maus-Rollover bzw. beim ersten Beruhren oder

XX

Aufziehen auf einem Touchscreen vollstandig erscheinen.

GARANe @

Brand/Trademark Model identifier

BG lapasyus OF NPOM3BoaMTENs 8
DA Producentgarantiens var
EL Eyyonon napaywyocd o€ £
del productor en anos | ET Too!

FR Garantie du prox
blianta | HR Jamstvo proiz
IT Garanzia del produttore
garantija gados | MT G
jaren | PL Gwarancja odutor em anos
RO Garantia producatorul cu v rokoch | SL Garancija
proizvajaica v letih | SV Tillverkarens garanti | antal 3r

as
LV RaZotdja
roducentengarantie in
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5. Umsetzungsstand Deutschland



Situation in Deutschland

» 3. September 2025:
Regierungsentwurf und
Uberweisung an Bundestag
und Bundesrat

* 19. Dezember 2025: Zweite
und Dritte Lesung im
Bundestag-
Beschlussfassung

* 19. Februar 2026:
Veroffentlichung im
Bundesgesetzblatt (BGBI.
2026, I, Nr. 43)

« 27. September 2026:
Anwendungsbeginn des
Gesetzes in fur den Handel
und Industrie

Das Parlament
verabschiedet eine
EntschlieRung, mit der sie
die Bundesregierung zu
einer Positionierung auf
EU-Ebene auffordert,
unter anderem zugunsten
einer verlangerten
Abverkaufsfrist.

Im Umsetzungsgesetz
selbst ist keine
Abverkaufsfrist enthalten.
Die Bundesregierung
hatte Ende Marz 2026
ein Schreiben an die EU-
Kommission geschickt.

& markant

Gerichte kdnnen bei
2unbilliger Harte"
angemessene
Aufbrauch-,
Beseitigungs-und
Umstellungsfristen fur
bereits in den Vertrieb
gebrachte Produkte
gewahren (u. a. BGH
vom 07.04.2022, Az. |
ZR 143/19, Rn. 56 ff.,
vgl. auch
Gesetzesbegrundung S.
44)

22



Wie genau wird EmpCo in Deutschland umgesetzt? ® markant

Das Dritte Gesetz zur Anderung des Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG) setzt

Vorschriften gegen irrefUhrende Nachhaltigkeitsaussagen um.
Die sog. ,Schwarze Liste“ des UWG zu Geschaftspraktiken, die in jedem Fall als irrefuhrend und

unzulassig eingestuft werden, wird erweitert.

« Das Gesetz zur Anderung des Verbrauchervertrags- und des Versicherungsvertragsrechts sowie
p zur Anderung des Behandlungsvertragsrechts implementiert neue Vorschriften iber
vorvertragliche Informationspflichten.
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& markant

Geltung B2B oder B2C und Ruckwirkung?

Die deutsche Umsetzung erfolgt Gber das UWG. Das UWG ist breiter als die europaische Richtlinie zu unlauteren
AnW(_andungs- Geschaftspraktiken. Alleinige B2C oder zumindest mittelbare B2B Geltung ist aktuell noch nicht abschlie3end geklart.
bereich UWG Das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (§ 1 UWG) schiitzt nicht nur Verbraucher, sondern auch Mitbewerber und

sonstige Marktteilnehmer.

Sobald Verbraucher potentiell erreicht werden kdnnen, greift das UWG-Verbraucherschutzniveau. Selbst
wenn in der Kommunikation primar Geschaftskunden angesprochen werden, beeinflusst die Aussage
Marktentscheidungen, Wettbewerbsposition, Reputation. Dadurch wird UWG-Relevanz wahrscheinlich.

Besonders relevant ist der Begriff ,geschaftliche Handlung® im Rahmen des Verbots unlauterer

e gat: geschaftlicher Handlungen. Eine geschaftliche Handlung ist extrem weit definiert. Darunter fallen oft

Geschaftliche Werbung, Unternehmenskommunikation, Imagepflege, Nachhaltigkeitskommunikation, Social Media,
Handlung Branding. Deshalb kann auch reine B2B-Kommunikation unter das UWG fallen

Es liegt kein Fall einer echte Rickwirkung vor, sondern nachtragliche (Neu-) Bewertung einer
fortdauernden geschaftlichen Handlung / Kommunikation (z.B. auf der Webseite, in Social Media Posts,
etc. Unternehmen sollten faktisch riickwirkend ihre Kommunikation bereinigen. Gerade die Kombination
aus fortdauernder Abrufbarkeit, ,same medium“-Anforderung, Gesamteindrucksrechtsprechung, und
Social-Media-Archiven kdnnte in den nachsten Jahren neue Abmahn- und Gerichtsverfahren erzeugen.



Rechtsfolgen @® markant

Beseitigungs- und Unterlassungsanspruch von Mitbewerbern und Verbanden (§ 8 UWG)

J' s

Ein Disclaimer, der nur das Alter einer Aussage erklart, schutzt nicht vor Sanktionen. Die Inhalte sollten ab
dem Stichtag entweder spezifiziert, belegt oder entfernt werden, um den neuen Transparenzstandards
Zu entsprechen.
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6. Aktivitaten




GS1 Germany Gremienprojekt

Phase 2:

Ableitung von
Mafldnahmen fur den
Datenaustausch

Ableitung eines gemeinsamen (rechtlichen) Verstandnisses der EmpCo Anforderungen
durch Vertreter von Industrie + Handel
Ergebnisdokument: Anwendungsempfehlung fur transparente und rechtskonforme
Produktkommunikation
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-
anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf :

» Orientierung fur Marketing, Produktkommunikation und Datenmanagement

« ein gemeinsames Verstandnis zentraler Nachhaltigkeitsbegriffe

« ausgewahlte Positivbeispiele fur Umweltaussagen mit juristischer Einordnung,

Anwendungsempfehlungen, Nachweise und potenzielle Belegdokumente

Analyse moglicher Auswirkungen auf den GS1 Datenaustausch \
Keine Bewertung jedes einzelnen Siegels bezuglich juristischer Konformitat moglich

,Disclaimer® zur EmpCo-Richtlinie bei relevanten Attributen und Labels mit einem
Nachhaltigkeitsfokus sollen in der Dokumentation erganzt werden (Release August 2026)
Langfristig: wenn aus verlasslichen Quellen bestatigt wird, dass bestimmte Labels infolge
der EmpCo nicht mehr vergeben werden, konnen diese schrittweise aus den Codelisten
entfernt werden

Geplante Erweiterung des EmpCo-Ergebnisdokuments um entsprechendes Kapitel 7 im
Juni

& markant


https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf
https://www.gs1-germany.de/fileadmin/gs1/fachpublikationen/gs1-germany-anwendungsempfehlung-empco-v1.0.pdf

GS1 Germany Gremienprojekt

Auszug aus der Anwendungsempfehlung - Positivbeispiel
5.4.5.2 Nachfiillbar

Definition: ,Nachfillbar® bezeichnet die Méglichkeit, ein Produkt, einen Bestandteil oder eine
Verpackung nach der ersten Verwendung zur Wiederverwendung mit demselben oder im Einzelfall
mit einem dhnlichen Produkt mehrmals nachzufiillen. Dabei ist keine zuséatzliche Bearbeitung not-
wendig, z. T. mit Ausnahme von bestimmten Anforderungen wie Reinigen und Waschen.32

Juristische Einordnung und Empfehlung zur Anwendung: Dieser Begriff eignet sich fir die
Produktkommunikation. Nachfillbare Produkte, Verpackungen etc. kénnen auch als solche ge-
kennzeichnet werden. Ggf. sollte angegeben werden, dass vor dem Nachfillen eine notwendige
Aufbereitung vorgenommen werden sollte (z. B. Reinigung der Verpackung/ des Spenders). Wei-
tere Umweltaussagen, wie z. B. die Bewerbung von Ressourcenschonung, miissen zutreffend und
nachweisbar sein. Achtung: Es sollte sichergestellt werden, dass ein konkretes Angebot fiur die
Wiederverwendung existiert: Abflllstation, Nachfullbeutel, Tab, etc. Auf Nachfllstellen sollte hin-
gewiesen werden.

Anwendungsbeispiel:
.Diese Druckerpatrone ist nachfiillbar und spart im Vergleich zu einer neuen Patrone Umweltres-
sourcen und schont Ihr Portemonnaie. Nachftllstellen finden Sie hier: [URL].”

Nachweise und potenzielle Belegdokumente:
Dokumentation der Nachfillméglichkeiten
Nachweise der Teilnahme an einem System

Wissenschaftlich fundierte Nachweise, dahingehend, dass eine neue Patrone tatsachlich mehr
Ressourcen verbraucht.

& markant
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Lobbying fur Abverkaufsfristen ®© markant
28. Januar 2026, 16. April
2026: Austausch HDE und
Unternehmensdelegation mit
Kommission zu
27. Januar 2026 : Workshop Abverkaufsfristen
der nationalen
Vebraucherschutzbehorden
(CPC Network) zum Thema;
mit Stakeholderbeteiligung

29. Januar 2026: EU-
Wirtschaftsverbande treffen EU-
Kommission

12.Februar 2026: EU-Leaders
%} Retreat: HDE-Schreiben an
Kanzler — Abverkaufsfristen auf
10. Dezember 2025: Joint Business EU-Ebene zu adressieren
Statement von 17 EU-Verbanden an 28. Aprll 2026:. .
Kommission Verbandeschreiben an BM Hubig

&

]
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Lobbying auf nationaler und EU-Ebene

DR. STEFANIE HUBIG
BUNDESMINISTERIN DER JUSTIZ UND FUR VERBRAUCHERSCHUTZ

ANTON-WILHELM-AMO-STRASSE 37
10117 BERLIN
TELEFON 030 /18-580-0

An den ) Marz 2026
EU-Kommissar fur Demokratie, Justiz,

Rechtsstaatlichkeit und Verbraucherschutz

Herrn Michael McGrath

Rue de la Loi/Wetstraat 200

1049 Brussels

BELGIUM

E-Mail: cab-mcgrath-contact@ec.europa.eu

g > f » /’ L]
Sehr geehrter Herr Kommissar, C'(‘e«\—f‘ /Lx,\ ‘/(/‘—'M/C /
ebenso wie flr die Europdische Kommission ist auch fir die deutsche Bundesregierung die
Bekampfung von Greenwashing ein wichtiges Anliegen. Daher begriiten wir die Richtlinie
(EVU) 2024/825 hinsichtlich der Starkung der Verbraucher flr den dkologischen Wandel durch
besseren Schutz gegen unlautere Praktiken und durch bessere Informationen (EmpCo-RL).

Schreiben BM Hubig an EU-Kommission

& markant

< BDI IV e BSI
- l!l'“ BDSI BCA s

Bundesverband Borsenverein des .
Druck-+Medien 150 230 Deutschen Buchhandels o TN
[Sowracians) Bra e Bun0 T )

Bundesmeien gurg e Destiden

: ERNAHRUNGS u’ :::v'uhlwevtwvl IVG ==

e |INDUSTRIE Deutschland githTs[r"ﬂz[tzmmn LEBENSMTTEVERAND

DER MWTTELSIMADSVER H%

i

) 7AW

MARKENVERBAND Die Werbewirtschaft

Bundesministerin Frau Dr. Stefanie Hubig
Bundesministerium der Justiz

und fur Verbraucherschutz
Anton-Wilhelm-Amo-Stralle 37

10117 Berlin

per Mail: minb@bmjv.bund.de

Berlin, 28.4.2026

Schreiben Wirtschaftsverbdnde an BM Hubig
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Weitere Forderungen

Rechtssicherheit fur Markennamen
Ein mogliches Verbot der Weiterverwendung
etablierter Marken nach dem
Stichtag 27.09.2026 wirde deren Markenwert
schlagartig entwerten und damit einen massiven
wirtschaftlichen Schaden verursachen

& markant

Klarheit fur unternehmenseigene Aussagen
zu sozialen Merkmalen, inkl. Tierwohl
Laut EWG 3 zahlen soziale Merkmale, u.a. die Achtung
von Arbeitsrechten und Menschenrechen entlang der
Wertschopfungskette oder ethische Verpflichtungen
wie der Tierschutz zu den zu prufenden Aussagen.

Klarstellung der Anforderungen an
Zertifizierungssysteme
Keine Definition von Kriterien fur ein
konforme Zertifizierungssystem auf
nationaler Ebene.

Klare Abgrenzung zwischen Nachhaltigkeitssiegeln
und siegelahnlichen Gestaltungen
Unternehmen setzen freiwillig hohere Umwelt- und
Sozialstandards als gesetzlich vorgeschrieben bzw. in
branchenweiten Initiativen definiert und tbernehmen
damit eine wichtige Vorreiterrolle

Offizielle Liste anerkannter
Umweltzeichen
Es gibt eine Vielzahl von unterschiedlichen
Umweltkennzeichen auf EU-, nationaler und
regionaler Ebene.

Klare Kriterien zur Abgrenzung zwischen
allgemeiner und spezifischer Umweltaussage
Derzeit existieren keine Leitfaden oder
branchenspezifische Orientierungshilfen, die
definieren, welche Spezifizierungen von
Umweltaussagen als ausreichend gelten
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Bei Fragen, einfach melden:

Carolina Miiller, LL.M

Head of European and Public Affairs
Brussels Representative Office

Markant AG

T.+322 7370377
M: +32 47 081 04 89
carolina.mueller@markant.com

Julia Ommert

Consultant
Sustainability Services

Handelsmarken GmbH

T: +49 781 616 5357
M: +49 174 285 84 99
julia.ommert@de.markant.com

& markant
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